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Rozwoj konsumpcji gospodarstw domowych spowodowal powstanie nowych
nurtéw, wérdd ktorych wazne miejsce zajmuje sharing economy (ekonomia
wspotdzielenia). Jest to stosunkowo nowy obszar badan, ktérym zainteresowa-
nie systematycznie zwigksza si¢ wraz z rozwojem nowych technologii. Opiera
sie na idei wspotdzielenia i dotyczy wszystkich sektoréw gospodarki, zaréwno
rzagdowego, prywatnego, jak i pozarzagdowego. Przejawia si¢ w dobrze znanych
takich inicjatywach, jak m.in. wspoétuzytkowanie samochodéw w miastach (np.
Trafficar), udostepniania mieszkania lub pokoju na wynajem (np. AirBnB), kur-
sy edukacyjne online (np. Khan Academy, Skillshare), czy crowdfounding. Za
jeden z gtéwnych czynnikéw rozwoju ekonomii wspétdzielenia uznaje sie me-
dia spoleczno$ciowe, ktdre stuzg do nawigzywania réznego rodzaju interakgji
miedzy gospodarstwami domowymi. Stajg si¢ one platformami, dzieki ktérym
moga one nie tylko wzajemnie sie komunikowad, ale takze realizowa¢ trans-
akcje typu sharing economy, polegajace na wymianie lub dzieleniu si¢ réznymi
dobrami lub uslugami. Tego rodzaju dziatania w tej ksigzce okresla si¢ mia-
nem social media sharing. Do gtéwnych motywoéw uczestniczenia gospodarstw
domowych w ekonomii wspétdzielenia w mediach spotecznosciowych nalezy
zaliczy¢ te o charakterze ekonomicznym. W literaturze przedmiotu brakuje
jednak poglebionych badan, ktére wskazywalyby na zalezno$¢ miedzy zacho-
waniami finansowymi a uczestnictwem w ekonomii wspétdzielenia, w tym
w social media sharing.

Celem ksigzki jest okreslenie specyfiki social media sharing jako form trans-
akgji realizowanych przez gospodarstwa domowe i wskazanie zaleznosci mie-
dzy zachowaniami finansowymi tych gospodarstw a ich uczestnictwem w tego
rodzaju transakcjach.

Na podstawie tsformutowanego celu wyodrebniono nastepujace problemy
badawcze:
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I. Jakie typy gospodarstw domowych uczestnicza w social media sharing?

2. Jakie sg formy i motywy uczestniczenia gospodarstw domowych w social me-
dia sharing?

3. Jakie s3 powody nieuczestniczenia w social media sharing?

4. Jakie zdaniem respondentdw istnieja korzysci i zagrozenia (lub bariery) social
media sharing?

5. Jak respondenci oceniajg wplyw social media sharing na sytuacje finansowa
gospodarstw domowych?

6. Jaki jest wptyw mediéw spotecznosciowych na rozwéj ekonomii
wspotdzielenia?

Jako metody badawcze zastosowano: analize literatury przedmiotu, analize
dokumentdw, studium przypadku oraz metode ilosciowg (technike ankiety).

Ksigzka sklada sie z trzech rozdziatow.

Rozdzial pierwszy poswiecono problematyce zachowan finansowych go-
spodarstw domowych i przeobrazeniom w ich konsumpcji. Zdefiniowano
pojecie gospodarstwa domowego, przedstawiono jego rodzaje oraz funkgcje.
Okreslono potrzeby finansowe gospodarstw domowych na tle innych potrzeb,
jak rowniez wytypowano ich kategorie. Dokonano charakterystyki dochodow
i wydatkéw polskich gospodarstw domowych, okreslono ich budzet, a ponad-
to wysokos$¢ oszczednodci i zadluzenia. Oméwiono problematyke zachowan
finansowych gospodarstw domowych i ich hierarchii. Zwrécono uwage tez
na problem patologii w zachowaniach finansowych gospodarstw domowych.
Nastepnie przedstawiono przeobrazenia w konsumpcji gospodarstw domo-
wych, omawiajgc m.in. nowoczesne trendy w tym zakresie, ktére majg pewne
powiazanie z ekonomig wspoétdzielenia.

Rozdziat drugi traktuje o social media sharing, czyli o ekonomii wspoi-
dzielenia w mediach spotecznosciowych. Dokonano w nim wprowadzenia
do koncepcji sharing economy, omawiajgc rozwdj ekonomii wspotdzielenia,
spoteczno-ekonomiczne aspekty sharing economy, a takze definiujgc ekonomie
wspotdzielenia i przedstawiajac jej cechy. W dalszej kolejnosci scharakteryzo-
wano gospodarstwa domowe jako podmioty ekonomii wspotdzielenia i przed-
stawiono motywy uczestnictwa w tym nurcie w $wietle literatury przedmiotu.
Zaprezentowano obszary ekonomii wspétdzielenia oraz dokonano charaktery-
styki inicjatyw ekonomii wspdtdzielenia na przykladzie transportu i zakwatero-
wania. W dalszym etapie zdefiniowano media spotecznosciowe jako katalizator
ekonomii wspétdzielenia. Wyjasniono, czym s3 media spolecznosciowe, jakie
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sg ich rodzaje i specyfika jako platform do wspétdzielenia. Przedstawiono réw-
niez autorski model relacji ekonomicznych w mediach spolecznoéciowych
oraz oméwiono problematyke grup na Facebooku i ich wplywu na decyzje
konsumenckie. Na koniec dokonano charakterystyki social media sharing,
doprecyzowujgc ten model ekonomii wspétdzielenia.

Ostatni rozdzial ma charakter empiryczny. Zaprezentowano w nim wy-
niki badan na temat zachowan finansowych gospodarstw domowych jako
determinant social media sharing w $wietle badan ankietowych. W pierwszej
kolejnosci omdéwiono metodyke badan, tj. okreslono cel i metode badawcza,
przedstawiono informacje o respondentach oraz dokonano charakterysty-
ki badanych gospodarstwach domowych. W dalszym etapie przedstawiono
wyniki badan na temat typéw gospodarstw domowych uczestniczacych
w social media sharing, form i motywow uczestniczenia gospodarstw domo-
wych w social media sharing, jak rbwniez powody nieuczestniczenia w tym
nurcie przez respondentdw. Ponadto dokonano charakterystyki postaw go-
spodarstw domowych wzgledem sharing economy.

Ksigzka skierowana jest do cztonkéw réznych organizacji: biznesowych,
samorzgdowych, pozarzgdowych, finansowych, kulturowych, naukowych,
politycznych, jak tez do gospodarstw domowych. Badania przeprowadzone
na potrzeby tej ksigzki majg bardzo wazny wymiar spoleczny i ekonomiczny ze
wzgledu na aktualno$¢ problematyki, niezwykle dynamiczny rozwdéj i poten-
cjal mediéw spotecznosciowych jako katalizatoréw ekonomii wspoétdzielenia,
jak tez swego rodzaju pewng nieprzewidywalnos¢ i ryzyko, jakie to za soba
niesie. Na ten temat wcigz jest niewiele badan, a te, ktére sa, wymagaja nie-
ustannej aktualizacji i zgtebienia poruszanych w nich probleméw.






Rozdzial 1.

Zachowania finansowe
gospodarstw domowych
i przeobrazenia w ich konsumpcji

I.I. ISTOTA, PODZIAL 1 FUNKCJE GOSPODARSTW DOMOWYCH

Gospodarstwa domowe stanowig kluczowe jednostki w sferze konsumpcji,
ktorej gléwnym celem jest zaspokojenie jednostkowych oraz wspdlnych po-
trzeb konsumpcyjnych'. Czestaw Bywalec przytacza definicje gospodarstwa
domowego, zgodnie z ktdrg jest to jedno- lub wieloosobowy podmiot gospo-
darczy, zwykle oparty na wiezach rodzinnych, dziatajgcy w sferze konsumpcji,
ktory ma na celu zaspokojenie potrzeb wszystkich jego cztonkéw przy pomocy
wspoélnego rozporzadzania dochodami pozyskanymi przez wszystkich bgdz
niektoérych z nich?.

W klasycznej ekonomii gospodarstwa domowe sg traktowane, obok przed-
siebiorstw, jako podstawowe podmioty, ktére wplywaja na obieg dochodu na-
rodowego w gospodarce. W zwigzku z wystepujacymi miedzy poszczegdlnymi
podmiotami gospodarki przeptywami istnieje konieczno$¢ wyodrebniania
finanséw gospodarstw domowych jako osobnego obszaru, w ramach ktérego
powstajg relacje zwigzane z gromadzeniem oraz wydatkowaniem zasobéw
pienieznych?. Ujecie finanséw zgodnie z kryterium podmiotowym wskazuje

1 T.Zalega, Konsumpcja. Determinanty - teorie — modele, PWE, Warszawa 2012, . 71.

2 Cz. Bywalec, Ekonomika i finanse gospodarstw domowych, PWN, Warszawa 2009, s. 14.

3 M. Krasucka, M. Maciejasz-Swigtkiewicz, J. Pieczonka, R. Poskart, Produkty i ustugi finansowe dla
gospodarstw domowych w Polsce, Uniwersytet Opolski, Opole 2011, s. II.
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